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Η e-επιχείρηση  

Δεν είναι site! Είναι επιχείρηση. 
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The sky is the limit! 
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SOCIAL MEDIA 
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Social Media: Προσωπική επικοινωνία με τους πελάτες μας 
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Τελικά, τι είναι τα social media; 

• Δημιουργία κοινωνικών επαφών 

• Διατήρηση κοινωνικών επαφών 

• Πληροφορίες 

• Τόπος έκφρασης απόψεων 
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Πλεονεκτήματα 

• Στοχευμένη προώθηση προϊόντων 

• Ενημέρωση για τις προτιμήσεις του αγοραστικού κοινού 

• Σχέση εταιρείας – πελάτη 

• Διάδοση φήμης 

• Feedback πελατών 

• Αμφίδρομη επικοινωνία 

• Τεράστια ανάπτυξη του mobile 
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Μειονεκτήματα 

• Μη οργανωμένη χρήση των social media 

• Δημόσιος διάλογος 
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Social Media Marketing 

• Brand Name 

• Κοινό – στόχος 

• Προσοχή! Οι εταιρείες στα social media έχουν σελίδα (όχι προφίλ ως πρόσωπα ή 
γκρουπ). 
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Στατιστικά στοιχεία 
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Facebook Ads 
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SEO 
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Search Engine Optimization 

Βελτιστοποίηση των οργανικών αποτελεσμάτων 

 

Η μέθοδος αύξησης του αριθμού και της ποιότητας των επισκεπτών σε ένα site μέσω 
των μηχανών αναζήτησης. 
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Γιατί είναι σημαντικό το SEO; 

• Οι χρήστες του Internet παγκόσμια ξεπερνούν τα 2 δισεκατομμύρια  

• Όλες οι αγορές, ακόμη και όσες είναι off-line, ξεκινούν με μια αναζήτηση 

• Τα οργανικά αποτελέσματα δέχονται το 75% των κλικ 

• Το 91% των χρηστών δεν προχωρούν στη 2η σελίδα αποτελεσμάτων  
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Παράγοντες που επηρεάζουν το SEO 

On-page factors 

• Title Tags 

• Meta Tags 

• Content 

• Frequency of phrases 

• Internal link structure 

 

Off-page factors 

• Domain name 

• Filename/Full URL 

• Directory listings 

• External Link Structure 

• Anchor text of inbound links 

• Page quality of inbound texts 

26.02.2015 



Affiliate Marketing 
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Τι είναι; 

Συνεργάτης – Affiliate 
(site) 

Εταιρεία  
διαφημιζόμενη 

Πελάτες Ψωνίζουν 
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platform.gr 





News247.gr 





Περισσότερα… 

Η ιδέα: η επιχείρηση επιβραβεύει τους συνεργάτες για τους πελάτες που της 
στέλνει. 

Ηλεκτρονικό μοντέλο marketing 

Διαφημιζόμενος: οποιαδήποτε εταιρεία που έχει κάποια ιστοσελίδα, όπου ο 
επισκέπτης μπορεί να ολοκληρώσει κάποια ενέργεια 

Affiliate – συνεργάτης: Ιδιώτης ή εταιρεία με ιστοσελίδα, που μπορεί να στέλνει 
επισκέπτες στην ιστοσελίδα του διαφημιζόμενου μέσω banner ή text links.  

Τρόπος πληρωμής: Cost per action (CPA) 

Η αμοιβή του affiliate: προσυμφωνημένη 

    α. ως ποσοστό επί της αξίας 

    β. ως ποσό για την ολοκλήρωση της ενέργειας 
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Το affiliate marketing στην Ελλάδα 

• Clicks: 3.000.000 + 

• Εμφανίσεις: 150.000.000 + 

• Πωλήσεις: 6.000.000 € 

 

Πηγή: Linkwise Affiliate Network 2014 
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Ενέργειες - στόχοι 

Πραγματοποίηση αγοράς στο e-shop 

Συμπλήρωση μιας φόρμας επικοινωνίας 

Εγγραφή στο εταιρικό newsletter 

Συμμετοχή σε κάποιο διαγωνισμό 

 

   20% των διαφημιζόμενων: Δεν είναι e-shops. 

      Πηγή: Linkwise 
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Επιλογή συνεργάτη Affiliate 

• Οικονομική συμφωνία 

• Αναγνωρισιμότητα του δικτύου (π.χ. στοιχεία επισκεψιμότητας) 

• Τεχνολογία 

• Εργαλεία προώθησης 
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Εργαλεία Προώθησης: Display 
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Εργαλεία Προώθησης: Περιεχόμενο 
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Εργαλεία Προώθησης: Social Media 
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Εργαλεία Προώθησης: E-mail 
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Εργαλεία Προώθησης: Skins 
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Εργαλεία Προώθησης: Κουπόνια 
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Ευχαριστώ. 


